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 کند. یرا فراهم م …کدها و  یل، اجرایمیافت ایارسال و در

 گردد؟ ینه استفاده میت از کدام گزیبهبود سئوسا یبرا-51

 استفاده از گوگل ادز -ت یسا یدیبهبود کلمات کل -جستجو  یموتورها یابیبازار -الف

 دهان به دهان یابیبازار -د محتوا یتول -غات یتبل -یروسیو یابیبازار -ب

 نگیل مارکتیمیا -مختلف  یت هایغات در سایتبل -گوگل ادز  -ج

 جستجو یموتورها یابیبازار -یتلفن یابیبازار - یطیغات محیتبل -د

 ؟ستین یوردپرس ضرور ینه در نصب و راه اندازیکدام گز-52

 نترنتیاتصال به ا -الف

 س دهنده وبیسرو -ب

 سورس وردپرس -ج

 گاه دادهیپا -د

 کروسافت کدام است؟یشرکت ما یموتور جستجو-53

 Bing -الف

 Yahoo -ب

 ASK -ج

 Google -د

 د قرار دارد؟یخر یریم گید، در کدام مرحله از مراحل تصمینما یشده گفتگو م یداریخر یکالا یایکه از مزا یشخص-54

 دیم به خریتصم -الف

 اطلاعات یجستجو -ب

 دیرفتار پس از خر -ج

 از(یص مسئله)نیتشخ -د

 ست؟یت چیفید کیف جدیتعر-55

 کمال -الف

 محصول یعملکرد عال -ب



 

 

 ق دارد.یتطب یک محصول با انتظارات مشتریکه  یدرجه ا -ج

 دوام، استحکام -د

 


